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Informazioni e Dati personali 
________________________________________________________________________________ 
 
Nome e cognome: Massimo Guerci 
Nazionalità: Italiana 
Luogo e data di nascita: Roma, 9/7/1979 
Stato civile: Celibe 
Lingue: Italiano, inglese 
 
 
Esperienze professionali 
________________________________________________________________________________ 
 
Art director  novembre 2008 / in corso 

 Ha ideato, coordinato e realizzato progetti di comunicazione 
integrata, non convenzionale e web design presso Brand 
Portal – SPQR Network. Tra i principali progetti:  

 
 chevrolet 

enel 
pirelli 
save the children 
sony pictures 
telecom 
tim 
toyota 

 
 

novembre 2006 / giugno 2007  
 Ha ideato, coordinato e realizzato progetti di branding e web 

design presso Studiograffiti. Tra i principali progetti:  
 

 Camplus   
 Cisem 
 Gianni Origoni Grippo & Partners 
 Seat – Pagine Gialle 
 Treccani 

 
 
   

 
 
Via Aristide Gabelli, 26/A [+39] 06 33 84 094 contact@massimoguerci.com P.IVA 08475991009 
00135, Rome, Italy [+39] 328 155 09 82 www.massimoguerci.com  
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settembre 2004 / giugno 2005  
 Ha ideato, coordinato e realizzato progetti di comunicazione 

pubblicitaria e web design presso l’agenzia Ad2sell. 
 
 

Designer  giugno 2007 / in corso 
 Ha ideato e realizzato progetti di branding e web design 

come freelance. Tra le agenzie con cui ha collaborato: 
  
 Engineering 
 Area 
 Pentamark  

Studiograffiti 
 

Elenco dei principali progetti: Anastasia Taylor Lind 
Andrea Tidona 
Archivio Storico Multimediale del Mediterraneo 
Chrysler 
Doclab 
Erg 
Etics 
Fiat 
Luca Ferrari 
Poste Italiane 
Regione Emilia Romagna 
Roundhouse London 
Sapienza – Università di Roma

  
 
 maggio 2003 / novembre 2006 
 Ha ideato e realizzato progetti di comunicazione e web 

design come freelance, in modo autonomo fino al settembre 
2004, e presso lo studio associato  Guerci / Webberz / VP 
Graphic da giugno 2005 a novembre 2006. 

 
 

Web designer, content editor  gennaio 2002 / maggio 2003  
Ha curato i contenuti editoriali del portale web della casa 
editrice Mancosu Editore, e ha coordinato la 
digitalizzazione e l’archiviazione del materiale per la rivista 
“L’architettura – cronache e storia” edita dalla stessa casa 
editrice. 
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Brand consultant giugno 2007 / settembre 2008  
 Presso Area. Ha realizzato documenti di analisi e strategia 

per progetti di branding, tra i quali: 
 
 A2A 
 Biancoseta 
 Bulgari 
 Centro Sportivo Area 
 Dufenergy – Duferco Group 
 Eni 
 Sabesa 
 Seves 
 Sviluppo Italia 
 
 
Project manager giugno 2007 / settembre 2008  
 Presso Area. Ha affiancato una figura Senior nella gestione 

di attività di project management per il cliente Eni. Si è 
occupato, inoltre, della realizzazione di analisi di scenario e 
della stesura delle offerte economiche.  

 
 
Tutor ottobre 2006 / novembre 2007  
 Presso il Corso di Alta Formazione “Design e 

Comunicazione Multimediale” organizzato dalla facoltà di 
Scienze della Comunicazione della Sapienza Università di 
Roma, in collaborazione con la Regione Lazio. 

 
 
Assistente di cattedra e tutor   giugno 2006 / in corso  
 Presso la Sapienza Università di Roma, facoltà di Scienze 

della Comunicazione, cattedra di Grafica – Design per la 
Comunicazione, prof. Antonio Romano 
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Formazione 
________________________________________________________________________________ 
 
Laurea A.A. 2004/2005, presso la Sapienza Università di Roma, 

facoltà di Scienze della Comunicazione, cattedra di Grafica 
– Design per La Comunicazione, prof. Antonio Romano. 
Votazione: 105/110.  

 
 La tesi elaborata, dal titolo “Identità Territorio e Cultura: un 

dialogo possibile”, affronta il tema del branding dei territori. Il 
lavoro descrive il contributo delle diverse discipline coinvolte, 
focalizzandosi sul ruolo della cultura come elemento centrale 
nelle strategie di identità e marketing del territorio. Nella tesi 
vengono analizzate le case histories di Barcellona ed 
Edimburgo. 

 
 
Maturità scientifica  1998, presso il Liceo “Talete” di Roma. Votazione: 45/60. 
 
 
Strumenti 
________________________________________________________________________________ 
 
Sistemi operativi e software Conoscenza dei sistemi operativi Apple e Windows. 
 Ottima conoscenza di tutti i programmi della Suite Adobe (in 

particolare Illustrator, Photoshop, InDesign, Dreamweaver e 
Flash). Buona conoscenza di CorelDRAW graphic suit X3. 
Quark XPress 6.1. Buona conoscenza di Microsoft Word ed 
Excel. 
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Referenze 
________________________________________________________________________________ 
 
Engineering Via San Martino della Battaglia 56, 00185 Roma  
Ingegneria Informatica S.p.A. T +39 06 492011  F +39 06 4453278 
 www.eng.it 
 
SPQR Network S.r.l. Via Flaminia 491, 00191 Roma 

T +39 06 3338294
info@SPQRnetwork.it 

 
Area Via Massaua 7, 00162 Roma  
 T +39 06 86507-1    F +39 06 86201362 
 info@inarea.com    www.inarea.com 
 
Pentamark Worldwide Italy Via Vittoria Colonna 18, 00193 Roma 
 T +39 06 6840071    F +39 06 68301152 
 info@pentamark.it    www.pentamark.it 
 
Studiograffiti s.a.s. Via Fogliano14, 00199 Roma  
 T +39 06 44242529    F +39 06 44232558 
 studio@studiograffiti.com    www.studiograffiti.com 
 
Ad2Sell Via della Mortella 11, 00159 Roma 
 T. +39 06 43565155  F. +39 06 43254092 
 info@ad2sell.com    www.ad2sell.com 
 
Mancosu Editore S.r.l. Via Alfredo Fusco 71, 00136 Roma 
 T. +39 06 351921  F. +39 06 35192260 
 www.mancosueditore.it  
 
 
Trattamento dei dati 
________________________________________________________________________________ 
 
Il sottoscritto è a conoscenza che, ai sensi dell’art. 26 della legge 15/68, le dichiarazioni mendaci, 
la falsità negli atti e l’uso di atti falsi sono puniti ai sensi del codice penale e delle leggi speciali. 
Inoltre, il sottoscritto autorizza al trattamento dei dati personali, secondo quanto previsto dalla 
Legge 675/96 del 31 dicembre 1996. 
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